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Definition

Nachhaltigkeit: Die Bedurfnisse der weltweit gegenwartig Lebenden befriedigen,
ohne dass kunftige Generationen ihre eigenen Bedurfnisse nicht befriedigen kénnen.
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Wetterunterschiede in Europa

200 Liter Regen in Spanien moglich
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| Bis Donnerstag sind im Suden und Osten Spaniens bis 200
-~ Liter pro Quadratmeter Regen in Sicht. Bei uns in
Deutschland bleibt es dagegen komplett trocken.

In Spanien kénnen bis Donnerstag regional bis zu 200

Liter Regen pro Quadratmeter zusammenkommen. Es



Macht ein halbes Grad
wirklich den Unterschied?



Sorge

5% Chance
von +4.9°C

(o)
5 Ein Grol3teil der Erde wird unbewohnbar oder mehr
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270 Mio. 388 Mio.
Menschen Menschen
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MULTIVAC in Zahlen

Uber

200.000

MULTIVAC liefert Installierte

Produkte und automatische
Dienstleisturetein Verpackungsmaschinen

165.....

Mehr als

o0,

Tochtergesellschaften
weltweit.



MULTIVAC in Zahlen

%

Milliarden Euro Umsatz
(Gruppe) im Jahr 2021

. 6.800

Mitarbeiter.

Produktionsstatten Unser wertvollstes
weltweit Kapital.
auf 4 Kontinenten



I Verantwortung

Mit MULTIVAC Loésungen
beliefern unsere Kunden

im Bereich Fleischprodulte
mehr als

1,5 Milliarden

Verbraucher weltweit
jeden Tag.




Verantwortung

.Jeder 6 Kase

wurde auf einer
MULTIVAC Losung
verpackt




Verantwortung
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ESG

Environment

Klimawandel
Natlrliche Ressourcen

Verschmutzung, Abfall und
Wertstoffe

YoldF1

Humankapital
Stakeholdermanagement

Produkthaftung und -
verantwortung

Governance

Unternehmensfihrung
Unternehmensverhalten

Finanzierung und
Accounting
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Megatrend-Map

NEO-OKOLOGIE SILVER SOCIETY GESUNDHEIT NEW WORK
Die Megatrend-Map zeigt die zwdlf zentralen Megatrends
unserer Zeit. Sie sind die gréBten Treiber des Wandels In GENDER SHIFT BEVOLKERUNGS- GLOBALISIERUNG
Wirtschaft und Gesellschaft und pragen unsere Zukunft - wacrc_s:TuM
nicht nur kurzfristig, sondern auf mittlere bis lange Sicht. DREEN R UNIVERSAL U @
Megatrends entfalten ihre Dynamik Uber Jahrzehnte. DESIGN HOLISTIC HEALTH NEARSHORING SPACE AGE
MINIMALISMUS COOPETITION
Megatrends sind nie linear und eindimensional, son-
dern vielschichtig und voller gegenlaufiger Strémun- PROGRESSIVE
NEQ-NATIONALISMUS
gen. Sie wirken nicht iscliert, sondern beeinflussen INDIVIDUALISIERUNG ) DOWNAGING PARENTING DETOXING
einander gegenseitig und verstirken sich so in ihrer GEMEINWOHL-
Wirkung. Die Map stellt daher auch die Parallelen und ﬁ OKONOMIE POST- () e NGENDEED INDIVIDUALISIERUNG
Uberschneidungen von Megatrends dar. S‘E’;%TRWG B LIFESTYLE LGBT+ o
FEMTECH < bt
Die einzelnen Stationen einer Megatrend-Linie zeigen ( )L‘DUIDYOUTH g'g&'ﬁ'scmﬁ NEO-TRIBES! CANCEL CULTURE
die wichtigsten Subtrends, die den Megatrend prégen. O wreurir BI-RO0M
Sie verdeutlichen die dynamische Vielfalt, die innerhalb IDENTITY GENDER
eines Megatrends wirkt. LEBENSQUALITAT DESIGN 5 MAINSTREAMING
8 . WORK-LIFE-BLENDING
SLOWCULTURE () ' REMOTE WORK
[ PLANT ACHTSAMKEIT DIVERSITY GENDER
BASED AWARENESS
() DO ITYOURSELF CIRCULAR
ECONOMY CASUAL
FEMINISM
NEW WORK BUSINESS OMNI- SHARING GLOBALE
FLEXICURITY  ECOSYSTEMS MIESNEL CYBERCRIME CHANNELING ECONOMY s PROTESTHULTUR
e C : : C e FEMALE LEADERSHIP GENDER SHIFT
EVERVTHING DIGITAL DIGITAL ALy SERETECH
PERSONALI-
ASASERVICE REPUTATION HEALTH SIERUNG
HUMAN MACHINE
REGIONAUI- SINN-OKONOMIE
INTERACTION Sl
- PREVENTIVE
SUPER-SAFE CLATIEORM
SOCIETY TRUST DIGITAL DIVIDE ks
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CROWDSOURCING SELF-CARE  MEDICALFITNESS OPEN e BUSINESS
SOCIAL BLOCKCHAIN URBANISIERUNG
COCOONING () cicECoNOMY GLOKALISIERUNG
WISSENSKULTUR G i
L COORENG SELF-TRACKING SIMPLEXITY Ty MANUFACTURING MEGACITYS
EDUTAINVENT PLAYFULNESS GENERATION GLOBAL
LFELONG KOLLABORATION FREE CREATIVITY DIGITAL BIG DATA MICRO HOUSING ("} VERTICAL VILLAGES
LEARNING LITERACY
() RESPONSIVE CITY
omune O UN-RUHESTAND
PREDICTIVE
ANALYTICS () CONDENSED SPACES URBAN
ROADDIET MTgrOMES 15-MINUTEN-STADT FARMING
[J THIRD PLACES
oxtaisi O SEAMLESS MIKROMOBILITAT
MOBILITY
SILVER SOCIETY GLOBAL MIGRATION
HEALING O O
REAL-DIGITALITAT (¥ bELvery BOTS () TOUCHLESSTECH ARCHITEGTURE, RESONANZ- SLOW TRAVEL E-MOBILITY
MOBILITY TOURISMUS GLOBALISIERUNG
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I Geschaftschance

E SILVER SOCIETY GESUNDHEIT
GENDER SHIFT
GREEN PRESSURE 1}
UNIVERSAL
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Was bedeutet Nachhaltigkeit fiir MULTIVAC




I Was bedeutet Nachhaltigkeit fiir MULTIVAC - unser Werteleitbild

WIS EXZEL- VERANT-
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Unsere Zusammenarbeit Wir Ubertreffen Erwartungen. Wir sind achtsam und handeln
macht uns erfolgreich.
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Wie haben wir eigentlich gestartet und
was seitdem erreicht?



Zeitstrahl Nachhaltigkeit

Einfihrung

Paperboard Produktlinie

Bereich
e-concept Digitalisierung
|
Warmeriick- multiCARE fir  Smart
gewinnung Mitarbeiter| ~Services
Kompressoren
Umsetzung eines Brunnenanlage
Warmeverbundes

Eigenes BHKW im
Warmeverbund

AK ,nachhaltige

VP-Konzepte”

PV-Anlage
Gebaude 16

ogas BHKW

Bliihstreifen im
AuBenbereich

Green
Management &
Leadership Award

Sustainability
Manager

zertifizierter
ESG-Bericht
uber 2021

MULTIVAC
PEAQ Promise

Beitritt Initiative

,Klimafreundlicher

Mittelstand”






| r German
Beratung & Aufklirung BLUQCOMPETE NCE Agribusiness
| Alliance

Engineering a better world

Initiativen

SAVE Solutions

foraworld

FUOD aware of its
resources

50 SUSTAINABILITY & CLIMATE LEADERS
A RACE WE CAN WIN £ %

\

VEA-INITIATIVE

> Klimafreundlicher
Mittelstand

™ *YOPEN INDUSTRY
Allianz fur ‘ " /= ALLIANCE
Entwicklung D

MULTIV.
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Beratung & Aufklarung

Mindesthaltbarkeits— vs. Verbrauchsdatum
eCommerce

Food Waste vs. Folienverbrauch
Risikomanagement als Lebensmittelsicherheit

Styleguide fur den Handel



Beratung & Aufklarung

Mindesthaltbarkeits— vs. Verbrauchsdatum

WO ENTSTEHEN LEBENSMITTELABFALLE?




Beratung & Aufklarung

eCommerce




Beratung & Aufklarung

eCommerce

Warum Eisbaren
online kaufen
wiirden

gambio

IT
GEBAUDE

1.035g
Co,

=

1.471g
co

-]
[
x
B
(]
o
=
w
=
1]
n
(1]
o
1
o
=]
o
-l

2.493 g
co

2.043¢g

Ladengeschift per Bus
Ladengeschéft per Auto




Geschaftschancen

econceptl @ @ o

z.B. neue Digitale Produkte b \ Wi »‘
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Grindung eigener Bereich Digitalisierung in 2017 e o -
Kundenportal ,myMULTIVAC" zahlt Gber 6.500 User

ET, Verbrauchsmaterialien und Service direkt in ,myMULTIVAC" bestellen
zukunftig CO2 footprint calculator

Derzeit 6 Smart Services online



Geschaftschancen

Digitale Produkte

Visualisiert zentrale Kennzahlen des
Produktionsprozesses

Automatische Konfiguration der
Maschine fiir neue Artikel

Analysiert die Effektivitat lhres
Verpackungsprozesses

Speichert automatisch alle Rezept-
anderungen der Verpackungsmaschine

Identifiziert die Hauptgrinde fur
Stillstandzeiten

Erzeugt automatisch verschiedene
Analysebereiche






Umfrageergebnisse

Was machen Sie heute schon?

Produktentwicklung CO2-Berechnungen Klimaziele sind
gesetzt




Umfrageergebnisse

i Mentimeter

Wer kiimmert sich um Nlachhaltigkeit?

16
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Maximize your productivity.

Sie mochten mehr erfahren, dann klicken Sie hier!



https://www.youtube.com/watch?v=KsB7mlt_Obs

